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URANG

aspek pro-

mosi dan
pemasaran di plat- -
form media digital e
menjadi faktor .
yang menyebabkan
kutipan segelintir ¥i
filem tempatan | 452l
sangat rendah di pawagam.

Pengerusi Perbadanan Kemajuan
Filem Nasional Malaysia (Finas), Datuk
Kamil Othman (gambar) berkata,
kebanyakan pembikin filem tempatan
mungkin tidak mengamalkan aspek

. a¥ %3

pengiklanan dan promosi untuk mem-
promosikan filem mereka kepada
orang ramail.

“Industri perfileman juga mem-
babitkan aspek ‘pukul canang’. Seba-
gai contoh, saya buka kedai dan ada 10
orang lagi pun buka kedai. Apa yang
menjadi kelebihan ialah saya ‘pukul
canang’ mengenai kedai saya di plat-
form media sosial dan pemasaran digi-
tal.

“Saya berasa kebanyakan pembikin
filem (bakat tempatan) kita di
Malaysia sungguhpun menghasilkan
karya dengan penceritaan yang bagus
tetapi ia tidak dihebahkan mengikut
keperluan era digital sekarang,”
katanya ketika ditemui pada tayangan
perdana filem Tamil tempatan iaitu
Simple Manusan arahan Haran Kaveri
dan Shobaan di pawagam GSC Starling
di Petaling Jaya, Khamis.

Kamil berkata, Finas juga meng-
galakkan semua pembikin filem perlu
ada ‘digital marketing specialist’
(pakar pemasaran digital) dari mula
pra-produksi filem supaya mereka
boleh merangka cara bagaimana
untuk mempromosikan filem itu di
medium media sosial dan sebagainya.

“Ini bukan satu inisiatif yang luar
biasa untuk promosi filem kerana ia
sudah dilakukan di Amerika Syarikat,

Jepun dan Korea Selatan. Kadang-

kadang, filem itu baru saja mulakan
penggambaran tapi pembikinan dua

minit filem itu pun sudah boleh
masuk dalam media sosial untuk
diberitahu kepada orang ramai.

“Kepada pembikin filem, kita kena
berfikir satu kreatif elemen, yang
kedua iaitu pihak produksi pula kena
cari duit dan yang ketiga dari aspek
pemasaran digital. Jadi kalau ketiga-
tiga komponen ni ada, Insya-Allah
filem itu boleh ke hadapan,” katanya.

Kamil berkata, aspek promosi yang
meluas juga menunjukkan betapa
yakinnya seseorang produser atau
pengarah dengan filem yang
dihasilkan itu.

“Kalau kita buat filem yang kita
berasa bangga pastinya kita patut
lebih mempromosikannya kepada
orang ramai.

“lika tidak ia akan menjadi situasi
di mana mereka (pembikin filem) buat
filem itu sebab dapat dana dari Finas.
Banyak pembikin filem yang buat
filem tetapi adakah mereka betul-
betul berjiwa filem atau buat filem
sebab ada dana dari kerajaan?”
katanya.

Antara filem tempatan yang men-
catat kutipan terendah pada 2023
ialah Vikzria Secret sebanyak
RMs5,058.90, Kaaval : The Movie
(RM5,645.10) dan Sazali Meor Coco
(RM6,990.35).

Manakala, tahun lalu filem Tafakur
mencatat kutipan di bawah RM6,000.
- Harian Metro




